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Perché Radio LatteMiele

Esiste uno strumento che, aldila
delle poco coerenti indagini
telefoniche, puo fornire il grado
di notorieta e di popolarita di una -~
emittente radiofonica. Con Google NN S\ : TR A

Trends & possibile misurare e —sl : ATV N
confrontare il livello di diffusione S e A P ks - e
S g e g e M e

tra le Radio, in termini di ricerca,
di argomenti, di tematiche.

radio

Google Trends
N

Radio LatteMiele ¢ risultata - - La superstation nazionale a target femmainile.

molto argomentata in rete, con
riferimento al 2018,
confrontandola con il termine
generico “Radio”, inteso come
mass media e, ancor di piu, e P e P Tt Radio LatteMiele sostiene
valorizzata se direttamente E ALY VAL S/ B WL NS B i
confrontata con altre radio [ fm R P P G Citth defia Speranzn
emittenti del Veneto. Fallo anche tu!

tieMiele

Perché la RADIO www.faremedia.it

FAREMEL]MA

FARE MEDIA srl

Sono innumerevoli e tutti validi i motivi per cui conviene prediligere la RADIO come mezzo per le proprie
campagne di comunicazione.

o La RADIO ha un ritorno vantaggioso ed un effetto moltiplicatore sugli altri media.
La RADIO ha una portata elevata e si ascolta al momento giusto.

, i L2 Societa soggetta a direzione e coordinamento della WHITE OAK HOLDING
La RADIO ha l'ascolto continuo, anche durante la pubblicita. Sede legale: Via Uruguay 20 - 35127 Padova PD Italy
La RADIO condivide ed esalta il valore delle marche. +39 049 987 4155 direzione@faremedia.it

La RADIO e piu desiderata, e piu vicina, e piu convincente.

Sede operativa: Via Chiesa di Ponso 19 - 35040 Ponso PD Italy
+39 0429 95000 Fax: +39 0429 657797 info@faremedia.it

Altre e piu dettagliate motivazioni si possono trovare in LA RADIO RENDE (http://www.laradiorende.it).
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Radio LatteMiele con un'alta Radio LatteMiele: target di ascolti by g b Radio LatteMiele riesce ad arrivare sul target donne con presenza risulta ascoltata su piu dispositivi,
percentuale di responsabili d'acquisto. al femminile, ma non di casalinghe. di figli dai 0 ai 17 anni (e il target dai consumi piu ampi). f per questo motivo € di forte compagnia.

Quale RADIO scegliere Quando programmare la RADIO Come costruire il messaggio per la RADIO

Grazie ai formati, ai programmi, agli orari, alla storia e alla localizzazione geografica delle emittenti, siano esse L'investimento pubblicitario in Radio puo essere pianificato su campagne coordinate (su uno o piu mezzi), Bisogna affidarsi alle capacita e alle competenze di un copywriter per creare, impostare e valorizzare una
nazionali, regionali o locali, e possibile raggiungere i potenziali clienti del proprio brand senza dispersioni. Le mirate a perseguire determinati scopi: aumentare il livello di conoscenza del proprio brand (awareness), sceneggiatura che, interpretata da una o piu voci, con suoni, situazioni e sottofondi musicali, in poche decine di

stazioni Radio piu seguite sono quelle meno disarticolate in termini di programmazione. L'emittente si crea cosi rafforzare I'immagine di marca, lanciare o incrementare le vendite di un prodotto (o di un servizio), contrastare secondi catturi I'attenzione, interessi e si faccia ricordare dagli ascoltatori.
5 G e v Il messaggio deve essere sintetico e colloquiale. Occorre dire I'essenziale con meno parole possibili, non

un proprio target ideale, accompagnandone le attese e le propensioni, divenendone una amica e una confidente et dhs bisegme aifre @ e Pt

insostituibile nell'arco della giornata. La Radio é fortissima su tanti target specifici, anche su quelli piu pregiati La scelta del tempo, e della permanenza in onda, dipende da pi fattori pit 0 meno correlati tra loro, dagli

commercialmente, si & scoperto, infatti, che il livello di scolarizzazione degli ascoltatori della Radio & superiore obiettivi, dalle esigenze contingenti, dal budget, dalle opportunita dell'offerta del mezzo, ... Cosi, per la flessibilita
di programmazione, la radio ha un vantaggio straordinario sia nella fase realizzativa che in quella attuativa. v

v" Il marchio deve essere citato almeno due volte: all'inizio (ma non necessariamente) e alla fine del messaggio,
preferibilmente associandolo ad un pay-off; uno slogan che condensi le peculiarita del prodotto.

L'invito finale € quello che stimola all'azione: Sequici su Facebook! ... Visita il nostro sito! ... Scopri tutta la
nostra collezione! ... Vieni a trovarci in ...

La RADIO e piu precisa, perché i suoi bersagli sono perfettamente classificabili. La RADIO e piu veloce, perché in pochi giorni una campagna puo essere in onda. La RADIO e piu creativa, in radio tutto é possibile grazie al potere dell immaginazione.

alla media nazionale (il 66,97% ha una Laurea o un Diploma di Media Superiore).




